SEKRETY REKLAMY W
GOOGLE ADS - PAKIET
PROMPTOW Al

Ten Prompt Pack zostat przygotowany po to, aby pomaoc Ci
szybciej planowac, tworzyc¢, analizowac i optymalizowac
kampanie Google Search Ads z pomocg Al. Zamiast zaczynac od
pustej kartki, otrzymujesz gotowe prompty, ktore prowadzg Cig
przez najwazniejsze obszary pracy z kampania: strategie, stowa
kluczowe, strukture kampanii, teksty reklam, optymalizacje,
raportowanie i analize wynikow.

Prompty zostaty stworzone z myslg o osobach, ktére chca
promowac wiasne produkty cyfrowe, eBooki, kursy online,
konsultacje, szablony, workbooki albo lead magnety. Dzigki nim
mozesz szybciej uporzgdkowac swoje pomysty, wygenerowac
pierwsze listy stow kluczowych, przygotowac strukture kampanii,
napisac reklamy i lepiej zrozumie¢ dane z Google Ads.

Kazda kategoria zawiera prompty na trzech poziomach:
podstawowym, sredniozaawansowanym i zaawansowanym. Jesli
dopiero zaczynasz, wybierz prostsze prompty, ktore pomogg Ci



zrobi¢ pierwszy krok. Jesli masz juz dane z kampanii, wyniki,
budzet i pierwsze testy, mozesz korzystac z bardziej
rozbudowanych promptow, ktore pozwolg Ci przejs¢ gtebiej w
analize i optymalizacje.

Najwiekszg wartos¢ z tego produktu uzyskasz wtedy, gdy
bedziesz podawac Al konkretny kontekst. Im doktadniej opiszesz
swojg ofertg, grupe odbiorcéw, budzet, cele, stowa kluczowe,
wyniki i problemy kampanii, tym bardziej praktyczne odpowiedzi
otrzymasz. Al moze pomoéc Ci szybciej analizowac dane i
generowac pomysty, ale potrzebuje dobrych informacji
wejsciowych.

Traktuj ten Prompt Pack jak praktyczne narzedzie robocze.
Mozesz uzywac go przy planowaniu howej kampanii,
poprawianiu stow kluczowych, tworzeniu reklam, analizie Quality
Score, projektowaniu testow A/B, przygotowywaniu raportow lub
szukaniu sposobdw na obnizenie kosztu konwers;ji.

Celem tego produktu jest pomoc Ci dziata¢ bardziej strategicznie
I mniej chaotycznie. Zamiast zgadywac, jakie stowa kluczowe
wybraé, mozesz poprosi¢ Al o analize intencji. Zamiast pisac
reklamy od zera, mozesz wygenerowac kilka wariantéw do
testow. Zamiast patrze¢ na dane bez wnioskdw, mozesz uzyc¢
promptu do raportu i rekomendaciji.

Pamietaj jednak, ze prompty sg punktem startowym. Odpowiedzi
Al zawsze warto sprawdzic¢, dopasowac do swojej oferty i
przetestowac w praktyce. Najlepsze efekty pojawig sie wtedy,



gdy potagczysz gotowe prompty z wtasnymi danymi, obserwacjg
wynikow i regularng optymalizacjg kampanii Google Ads.



KATEGORIE

@ Prompt podstawowy - Pierwszy plan kampanii Google
Search Ads

Pracuj jako specjalista Google Ads i pomo6z mi przygotowacd
prosty plan kampanii Search dla mojej oferty.
Moja oferta: [eBook / kurs online / konsultacje / szablony /
produkt cyfrowy]
Branza / temat: [wpisz temat]
Grupa docelowa: [opisz odbiorcéw]
Gtowny cel kampanii: [sprzedaz / leady / webinar / konsultacje /
pobranie materiatu]
Miesieczny budzet: [wpisz kwote w zi]
Przygotuj:
1. liste podstawowych stow kluczowych,
2. liste fraz long-tail z wiekszg intencjg zakupu,
3. podziat stéw wedtug intencji: research, poréwnanie, zakup,
4. propozycje 2-3 grup reklam,
5. prosty podziat budzetu miedzy kampanie lub grupy reklam,
6. pierwszg liste stow wykluczajgcych.
Pisz prosto i praktycznie, tak jak do osoby poczatkujgce;.



(O Prompt sredniozaawansowany - Strategia stéw kluczowych,
grup reklam i budzetu

Pracuj jako strateg Google Search Ads. Poméz mi stworzyc¢
logiczng strukture kampanii opartg na intencji uzytkownika,
stowach kluczowych i budzecie.
Moj kontekst:
. Oferta: [opisz produkt lub ustuge]
. Cena oferty: [wpisz kwote w zi]
. Branza / nisza: [wpisz temat]
. Grupa docelowa: [opisz odbiorcow]
. Gtowny cel kampanii: [sprzedaz [ leady / konsultacje / zapis
/ webinar]
. Miesieczny budzet Google Ads: [wpisz kwote w zi]
. Gtéwne stowo kluczowe: [wpisz fraze]
. Konkurenci lub podobne strony: [wklej linki, jesli masz]
. Obecne wyniki, jesli sg znane: [CPC / CTR / konwersje / CPA
/| ROAS]
Przygotuj:
1. liste stéw kluczowych podzielonych na:
- frazy edukacyjne,
o frazy poréwnawcze,
o frazy zakupowe,
o frazy long-tail.
2. propozycje struktury kampanii:
o Nhazwy kampanii,
o grupy reklam,
o typ intencji dla kazdej grupy,
o przyktadowe stowa kluczowe.
3. rekomendowane typy dopasowania:
o Sciste,



o do wyrazenia,
o przyblizone, jesli ma sens.

4. pierwszg liste stow wykluczajgcych.
5. prosty podziat budzetu miedzy:

o frazy o wysokiej intencji,

o testy nowych stow,

o kampanie brandowe lub retargetingowe, jesli majg
sens.

6. 3 rekomendacje, od czego zaczac¢, zeby nie przepali¢

budzetu.

Dopasuj rekomendacje do osoby, ktora sprzedaje wiedze, kursy,
eBooki, konsultacje lub produkty cyfrowe online.

@ Prompt zaawansowany - Kompletny framework strategii
kampanii Google Search Ads

Pracuj jako doswiadczony strateg PPC specjalizujgcy sie w
Google Search Ads. Przygotuj kompletny framework kampanii dla
biznesu online sprzedajgcego wiedze, produkty cyfrowe lub
ustugi eksperckie.

M&j kontekst:

Oferta: [eBook / kurs online / konsultacje / szablony / pakiet
cyfrowy / lead magnet]

Cena oferty: [wpisz kwote w zi]

Srednia warto$¢ klienta, jesli znana: [wpisz kwote]

Branza / nisza: [wpisz temat]

Grupa docelowa: [opisz idealnego odbiorce]

Gtowny cel kampanii: [sprzedaz / leady / konsultacje /
webinar / lista mailingowa]

Miesieczny budzet: [wpisz kwote w zi]



Maksymalny akceptowalny CPA: [wpisz kwote, jesli zhasz]
Docelowy ROAS: [wpisz, jesli znasz]

Gtéwne stowa kluczowe: [wpisz frazy]

Konkurenci: [wklej linki lub opisz]

Obecne dane kampanii, jesli sg: [CTR / CPC / CPA /
konwersje / ROAS]

Przygotuj petng strategie Google Search Ads, ktéra zawiera:

1.

Research stéow kluczowych

Podziel frazy na research, porownanie, zakup i
kontakt/konsultacje. Dodaj frazy long-tail oraz pytania, ktore
moze wpisywac poczatkujgcy uzytkownik.

. Ocena intenciji i priorytetu

Ocen kazda grupe fraz pod katem intencji zakupowej,
dopasowania do oferty i potencjalnej wartosci biznesowej.

. Struktura kampanii

Zaproponuj kampanie, grupy reklam, przyktadowe stowa
kluczowe, typy dopasowania i role kazdej kampanii w lejku.

. Strategia stow wykluczajacych

Przygotuj listy wykluczen dla zapytan darmowych,
niezakupowych, niepasujgcych lokalizacji, pracy, definicji i
przypadkowych intencji.

. Podziat budzetu

Zaproponuj podziat budzetu na kampanie o wysokiej
intencji, testowanie nowych fraz, brand, retargeting lub lead
magnet.

. Plan wdrozenia na 30 dni

Rozpisz dziatania na tydzien 1, 2, 3i 4: research,
konfiguracja, uruchomienie, analiza i optymalizacja.

. Metryki sukcesu

Wskaz, ktore dane sledzi¢: CTR, CPC, CPA, ROAS,



wspotczynnik konwersji, Quality Score i raport
wyszukiwanych haset.
8. Ryzyka i rekomendacje
Wskaz, gdzie moge przepalac budzet i jak temu zapobiec.
Na koncu przygotuj krotkg tabele z kolumnami:
. kampania,
. intencja uzytkownika,
. przyktadowe stowa kluczowe,
. typ dopasowania,
. budzet,
. gtowna metryka sukcesu.
Pisz konkretnie i praktycznie. Chce otrzymac strategig, ktorg
moge wykorzystac jako baze do realnej kampanii Google Search
Ads.

@ Prompt podstawowy - Proste nagtéowki i opisy reklamy

Pracuj jako copywriter Google Ads. Pomdz mi stworzyc¢ prostg
reklame Search dla mojej oferty.
Moja oferta: [eBook / kurs online / konsultacje / szablony /
produkt cyfrowy]
Gtéwna korzysc: [wpisz korzysc]
Grupa odbiorcéw: [opisz odbiorcow]
Cel reklamy: [sprzedaz [ leady / konsultacje / webinar / pobranie
materiatu]
Ton komunikacji: [prosty / ekspercki / bezposredni / edukacyjny]
Przygotuj:

1. 5 propozycji nagtdéwkow,

2. 3 propozycje opisdw reklamy,

3. 3 propozycje CTA,

4. jedng najlepszg wersje kompletnej reklamy Google Search



Ads.

Pisz jasno, konkretnie i bez przesadnych obietnic.

(O Prompt $redniozaawansowany - Reklama oparta na
korzysciach i intencji uzytkownika

Pracuj jako specjalista Google Ads i direct response copywriter.
Przygotuj warianty reklam Search dopasowane do intencji
uzytkownika.

Moj kontekst:

Oferta: [opisz produkt lub ustuge]

Cena oferty: [wpisz kwote w zi]

Gtéwna propozycja wartosci: [co wyrdznia oferte]
Najwazniejsze korzysci: [wypisz 3-5 korzysci]
Problem odbiorcy: [jaki problem rozwigzuje oferta]
Grupa odbiorcow: [opisz odbiorcow]

Intencja uzytkownika: [research [ porownanie / zakup /
konsultacja]

Gtéwne stowo kluczowe: [wpisz fraze]

Elementy zaufania: [opinie / liczby / doswiadczenie /
gwarancja / przyktady / brak]

Przygotuj:
1. 8 nagtowkow reklamowych opartych na réznych katach:

o problem,
o korzysc,

o konkretny rezultat,
o prostota,

o zaufanie,

o pilnosé, jesli pasuje.

2. 4 opisy reklamy:

o 2 bardziej edukacyjne,
o 2 bardziej sprzedazowe.

3. 4 CTA dopasowane do etapu decyzji uzytkownika.
4. 2 kompletne wersje reklamy:



o wersje dla osoby poczatkujgcej,
o wersje dla osoby blizej zakupu.

Unikaj ogdlnych haset typu ,najlepsza jakosc". Skup sie na
konkretach, korzysciach i dopasowaniu do zapytania
uzytkownika.

@ Prompt zaawansowany - Framework tworzenia i testowania
reklam Google Search Ads

Pracuj jako doswiadczony copywriter PPC i strateg Google
Search Ads. Przygotuj petny zestaw reklam oraz plan testéw dla
kampanii promujgcej produkt cyfrowy, kurs, konsultacje lub
oferte ekspercka.

M&j kontekst:

Oferta: [eBook / kurs online / konsultacje / szablony / pakiet
cyfrowy / lead magnet]

Cena oferty: [wpisz kwote w zi]

Gtéwna obietnica: [wpisz konkretng obietnice]
Najwazniejsze korzysci: [wypisz korzysci]

Najwiekszy problem odbiorcy: [opisz problem]

Grupa docelowa: [opisz idealnego odbiorce]

Poziom odbiorcy: [poczatkujgcy / sredniozaawansowany /
zaawansowany]

Gtéwne stowa kluczowe: [wpisz frazy]

Intencja kampanii: [research [ porownanie / zakup /
konsultacja / lead magnet]

Elementy zaufania: [opinie, liczby, gwarancja,
doswiadczenie, przyktady, bonusy]

Styl komunikaciji: [prosty / ekspercki / bezposredni /
spokojny / sprzedazowy]

Oferta specjalna lub pilnos¢, jesli istnieje: [opisz lub wpisz
,orak"]

Przygotuj kompletny system reklam Google Search Ads:
1. Nagtéwki reklamowe
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Stworz 12 nagtowkow podzielonych na kategorie:
o hagtéwki oparte na problemie,
o hagtowki oparte na korzysci,
o hagtowki oparte na konkretnym rezultacie,
o hagtéwki oparte na zaufaniu,
o hagtowki oparte na CTA.
. Opisy reklam
Przygotuj 6 opiséw reklamy:
o 2 edukacyjne,
o 2 sprzedazowe,
o 2 retargetingowe lub dla uzytkownikow blizej decyzji.
.CTA
Zaproponuj 6 wezwan do dziatania dopasowanych do
réoznych etapow:
o pobranie darmowego materiatu,
o Sprawdzenie szczegotow,
o zakup,
o umowienie konsultacji,
o Zzapis na webinar,
o przejscie do oferty.
. Kompletne warianty reklam
Stworz 4 gotowe wersje reklamy:
o wersja edukacyjna,
o wersja sprzedazowa,
o wersja oparta na problemie,
o wersja oparta na zaufaniu.
. Plan testow A/B
Zaproponuj, ktére elementy testowac jako pierwsze:
o hagtowek,
o Opis,
o CTA,
o kat komunikatu,
o dopasowanie do intencji uzytkownika.
. Kryteria oceny wynikow
Wskaz, po jakich metrykach ocenia¢ skutecznosc¢ reklamy:



CTR,
CPC,
koszt konwersiji,
wspotczynnik konwersii,
jakosc ruchu,
spojnosc z landing page'em.
Na koncu przygotuj krétkg tabele z kolumnami:
. Wwariant reklamy,
. gtéwny kat komunikatu,
. intencja uzytkownika,
. przyktadowe nagtéwki,
. Opis,
. CTA,
. Mmetryka sukcesu.
Pisz konkretnie, naturalnie i bez sztucznego hype'u. Reklamy
majg brzmiec jak jasna, trafna odpowiedz na zapytanie
uzytkownika w Google.

@)
@)
@)
@)
@)
@)

@ Prompt podstawowy - Prosta analiza kampanii i
rekomendacje poprawek

Pracuj jako specjalista Google Ads. Przeanalizuj wyniki mojej
kampanii i wskaz, co powinienem/powinnam poprawic w
pierwszej kolejnosci.

Dane kampanii:

. Cel kampanii: [sprzedaz / leady / konsultacje / webinar /
pobranie materiatu]

. Oferta: [eBook / kurs online / konsultacje / szablony /
produkt cyfrowy]
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. CTR: [wpisz wynik]

. CPC: [wpisz wynik]

. Koszt konwersji /| CPA: [wpisz wynik]

. Wspodtczynnik konwersiji: [wpisz wynik]

. Quality Score: [wpisz wynik, jesli znasz]

. Budzet miesieczny: [wpisz kwote w zi]
Przygotuj:

1. krotkg ocene wynikéw kampanii,

2. 3 najwieksze problemy do poprawy,

3. rekomendacje dotyczgce reklam, stow kluczowych i landing
page’a,

4. sugestie dotyczgce stéw wykluczajgcych,
5. decyzje: co poprawic jako pierwsze.
Pisz prosto i konkretnie, tak jak do osoby poczatkujgce;.

(O Prompt sredniozaawansowany - Plan optymalizacji jako$ci,
stawek i rozszerzen reklam

Pracuj jako strateg Google Search Ads. Pomdz mi poprawic
kampanie pod katem Quality Score, kosztow, rozszerzen reklam i
konwersiji.

13



Moj kontekst:
. Oferta: [opisz produkt lub ustuge]

. Cel kampanii: [sprzedaz / leady / konsultacje / zapis /
webinar]

. Grupy reklam z problemami: [wklej dane lub opisz]
. Stowa kluczowe: [wklgj liste]

. Obecne wyniki: [CTR / CPC / CPA [/ konwersje [ ROAS /
Quality Score]

. Landing page: [wklej URL lub opisz stroneg]

. Aktualna strategia stawek: [reczna / Maximize Conversions /
Target CPA [ Target ROAS / inna]

. Obecne rozszerzenia reklam: [sitelinki / objasnienia /
informacje strukturalne / inne]

Przygotuj:
1. analize przyczyn niskiego Quality Score,
2. rekomendacje poprawy trafnosci reklam i stéw kluczowych,
3. sugestie zmian na landing page'u,

4. rekomendacje dotyczgce strategii stawek,
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5. propozycje nowych rozszerzen reklam wraz z przyktadowa
trescig,

6. plan optymalizacji na najblizsze 14 dni.

Dopasuj rekomendacje do osoby promujgcej produkt cyfrowy,
kurs, eBook, konsultacje lub szablony.

@ Prompt zaawansowany - Kompletny framework
optymalizacji, testow A/B i skalowania

Pracuj jako doswiadczony specjalista PPC i analityk Google Ads.
Przygotuj petny plan optymalizacji kampanii Search na podstawie
danych, testéw A/B i oceny rentownosci.

Moj kontekst:

. Oferta: [eBook / kurs online / konsultacje / szablony /
produkt cyfrowy / lead magnet]

. Cena oferty: [wpisz kwote w zi]

. Cel kampanii: [sprzedaz / leady / konsultacje / webinar /
zapis]

. Budzet miesieczny: [wpisz kwote w zi]
. CTR: [wpisz wynik]
. CPC: [wpisz wynik]

. CPA: [wpisz wynik]
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ROAS: [wpisz wynik, jesli znasz]
Wspotczynnik konwersiji: [wpisz wynik]
Quality Score: [wpisz dane]

Najlepsze stowa kluczowe: [wpisz]
Najstabsze stowa kluczowe: [wpisz]
Najlepsze reklamy: [wklej lub opisz]
Landing page: [wklej URL lub opisz]

Obecna strategia stawek: [opisz]

Przygotuj kompleksowg analize i plan dziatania:

1.

Ocen, czy problem lezy gtéwnie w stowach kluczowych,
reklamach, stronie docelowej, stawkach czy ofercie.

. Wskaz konkretne dziatania poprawiajgce Quality Score.

. Zaproponuj optymalizacje strategii stawek pod mdj cel

biznesowy.

. Przygotuj plan testow A/B dla:

o hagtowkow,
o Opisow,
o CTA,

16



o landing page’a,
o rozszerzen reklam.

5. Zaproponuj nowe rozszerzenia reklam wraz z przyktadowag
trescia.

6. Wskaz, ktore kampanie lub grupy reklam warto skalowac,
zatrzymac albo przebudowac.

7. Przygotuj harmonogram optymalizacji na 30 dni.

8. Na koncu dodaj tabele z priorytetami: problem,
rekomendowana akcja, metryka sukcesu, termin
sprawdzenia.

Pisz konkretnie i analitycznie. Chce dostac plan, ktéry pozwoli
poprawi¢ kampanie na podstawie danych, a nie zgadywania.

@ Prompt podstawowy - Prosty raport wynikéw Google Ads

Pracuj jako analityk Google Ads. Przygotuj prosty raport wynikow
mojej kampanii w jasnym i zrozumiatym formacie.

Dane kampanii:
. Budzet: [wpisz kwote]

. Kliknigcia: [wpisz]
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. Wyswietlenia: [wpisz]

. CTR: [wpisz]

. CPC: [wpisz]

. Konwersje: [wpisz]

. CPA: [wpisz]

. ROAS: [wpisz, jesli znasz]

. Cel kampanii: [sprzedaz / leady / konsultacje / zapis]
Przygotu;j:

1. krétkie podsumowanie wynikow,

2. oceng, czy kampania idzie w dobrym kierunku,

3. 3 najwazniejsze whnioski,

4. 3 rekomendacje na kolejny tydzien,

5. liste danych, ktére warto dodatkowo sprawdzic.

Pisz prosto, bez skomplikowanego jezyka.

(O Prompt sredniozaawansowany - Tygodniowy raport z
whnioskami i rekomendacjami

Pracuj jako specjalista Google Ads i przygotuj tygodniowy raport
kampanii wraz z praktycznymi rekomendacjami.
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Méj kontekst:

Oferta: [opisz produkt lub ustuge]

Cel kampanii: [sprzedaz / leady / konsultacje / webinar /
zapis]

Budzet tygodniowy: [wpisz kwotg]
Wyniki kampanii: [wklej dane z Google Ads]

Najwazniejsze KPI: [CTR / CPC / CPA / ROAS / konwersje /
Quality Score]

Gtéwne kampanie lub grupy reklam: [wpisz]

Najwiekszy problem: [np. wysoki koszt, mato konwersji, niski
CTR]

Przygotuj raport, ktory zawiera:

1.

2.

podsumowanie wynikow tygodnia,

analize najwazniejszych metryk,

. wskazanie najlepszych i najstabszych kampanii,
. analize potencjalnych przyczyn problemow,
. rekomendacje optymalizacji na kolejny tydzien,

. propozycje testow A/B,
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7. liste decyzji: co zostawic, co poprawic¢, co zatrzymac.

Na koncu dodaj sekcje: ,Najwazniejsze dziatania na kolejny
tydzien”.

@ Prompt zaawansowany - Zaawansowany raport ROI,
konkurencji i strategii optymalizaciji

Pracuj jako senior PPC analyst. Przygotuj zaawansowany raport
Google Ads obejmujgcy wyniki kampanii, ROI, analize konkurencji
i rekomendacje strategiczne.

Moj kontekst:

. Oferta: [eBook / kurs online / konsultacje / szablony /
produkt cyfrowy]

. Cena oferty: [wpisz kwote]
. Budzet miesieczny: [wpisz kwotg]
. Dane kampanii: [wklej dane z Google Ads]

. Dane sprzedazy: [wpisz przychod, liczbe sprzedazy,
wartosc klienta]

. Konkurenci: [wpisz strony lub nazwy]

. Gtéwne KPI: [CTR / CPC / CPA / ROAS / konwersje / Quality
Score / impression share]

. Cel biznesowy: [opisz]
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Przygotuj petng analize:

1.

2.

8.

9.

Podsumuj 0gdlng kondycje kampanii.

Oblicz i ocen ROI / ROAS.

. Wskaz, ktére kampanie generujg najlepszy zwrot.
. Ocen, gdzie budzet moze by¢ marnowany.

. Przygotuj framework analizy konkurenciji:

o stowa kluczowe,

o komunikaty reklamowe,
o landing page'e,

o widocznosg,

o mozliwe luki rynkowe.

. Zaproponuj korekty budzetu miedzy kampaniami.

. Przygotuj rekomendacje optymalizacji na 30 dni.

Wskaz, ktére testy A/B majg najwiekszy potencjat.

Dodaj krotkg sekcje: ,Najwieksze ryzyka i jak je ograniczyc”.

Na koncu przygotuj tabele z kolumnami:

obszar analizy,

21



. oObecny wynik,

. problem lub szansa,

. rekomendowana akcja,
. priorytet,

« metryka sukcesu.

Aby wyciggnac¢ z tego Prompt Packa jak najwiecej wartosci,
korzystaj z niego w uporzgdkowany sposob. Nie traktuj
promptow jak losowych pytan do Al. Najlepiej uzywac ich jako
procesu, ktéry prowadzi Cig od strategii, przez wdrozenie, az po
analize i optymalizacje.

Jak najlepiej korzystaé z promptow

1. Zacznij od promptow strategicznych, zanim przejdziesz do
dziatan taktycznych.
Najpierw okresl cel kampanii, stowa kluczowe, strukture i
budzet. Dopiero pozniej tworz reklamy, rozszerzenia i testy.

2. Korzystaj z promptow po kolei w ramach jednej kategorii.
Jesli pracujesz nad stowami kluczowymi, najpierw
wygeneruj frazy, potem podziel je wedtug intencji, pozniej
przygotuj strukture kampanii i liste wykluczen.
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. Zapisuj najlepsze odpowiedzi jako szablony.

Jesli Al wygeneruje dobry plan kampanii, reklame lub raport,
zachowaj te odpowiedz i uzyj jej jako punktu startowego
przy kolejnych kampaniach.

. Regularnie aktualizuj kontekst.

Im wiecej danych podasz, tym lepszg odpowiedz otrzymasz.
Wklejaj aktualne wyniki kampanii, CTR, CPC, CPA, ROAS,
stowa kluczowe, dane z raportu wyszukiwanych haset i
informacje o landing page'u.

. £acz kilka promptéw przy bardziej ztozonych zadaniach.
Przykfad: najpierw uzyj promptu do analizy stéw
kluczowych, potem promptu do struktury kampanii,
nastepnie promptu do tworzenia reklam i na koncu promptu
do raportu wynikow.

. Testuj rézne wersje promptéw.

Jesli odpowiedz jest zbyt ogdlna, dodaj wiecej danych. Jesli
jest zbyt dtuga, popros o krotszg wersje. Jesli potrzebujesz
konkretdw, popros o tabelg, liste dziatan lub priorytety.

Pamietaqj

- Zawsze podawaj konkretny kontekst i dane.

- Dodawaj jasne metryki sukcesu.

- Sprawdzaj i poprawiaj odpowiedzi Al przed wdrozeniem.

- Nie wdrazaj rekomendacji bez refleksiji, jesli nie pasujg do
Twojej oferty.

- Dokumentuj, ktore prompty dajg najlepsze wyniki.

- Aktualizuj prompty na podstawie realnych danych z kampanii.
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Ten Prompt Pack ma pomoc Ci szybciej planowac, analizowac i
poprawia¢ kampanie Google Ads. Najwiekszg wartos¢ uzyskasz
wtedy, gdy bedziesz uzywac promptdéw regularnie i pracowac na
prawdziwych danych, a nie ogolnych zatozeniach.

Z czasem mozesz tworzy¢ wiasne warianty promptéw
dopasowane do swoich kampanii, produktow i sposobu pracy.
Traktuj ten dokument jako baze, ktérg mozesz rozwija¢ wraz ze
swoim doswiadczeniem i wynikami kampanii.
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